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NMuevas propuestas

LA HISTORIA DE UNA GRAN PASION

Volvio
Rasti

El popular sistema constructivo de encastre esta nuevamente en las jugueterias. Daniel Dimare,
director de la empresa que rescatd la marca para el mercado local, resefia como fue que decidieron
volver a fabricar el juego, describe las caracteristicas que definen al producto en esta etapa y
cuenta las repercusiones gue tuvo el lanzamiento y los planes para el futuro més cercano.

S e puede decir que es la historia de un gran amor. Anto-

nio Dimare, fabricante de juguetes desde 1965, le
transmitid a sus hijos la pasion por Rasti en los afios seten-
ta. Cuando a fines de esa década la marca se retird del mer-
cado nacional, el empresario intentd adquirirla, pero le fue
imposible por razones econdmicas. No se dio por vencido y
treinta afos despueés Dimare S.A. vuelve a fabricar en la Ar-
gentina el popular sistema de encastre con el que jugd toda
una generacion.

El licenciado Daniel Dimare, uno de aquellos nifios a los que
Antonio contagid la pasion por Rasti, es actualmente el director
de marketing de la empresa familiar y comparte la conduccion de
la firma con su padre y sus hermanos. En entrevista con Biol
repasa los detalles de esta singular historia y cuenta las expecta-
tivas con que llevaron adelante este valioso emprendimiento de
la industria nacional que ya es una realidad

~iComo fue que decidieron volver a fabricar Rasti des-
pués de tantos afios?

-Mi padre, Antonio Dimare, se caracteriza por un perfeccio-
nismo y un amor por lo industrioso innatos. Es tan asi que
desde sus inicios como fabricante juguetero, hace mas de 40
anos, es un fanatico admirador del sistema Rasti v de la tec-
nologia utilizada para su produccidn. Durante mi infancia, la
fuerte pasion que sentia por este juego posibilitd que compar-
tiéramos muchas horas construyendo juntos. A fines de los
70, cuando Rasti se retira del mercado mi padre intenta ad-
quirirla, pero financieramente no estaba a su alcance.

~Pero no se olvido de Rasti...

—Siempre mantuvo su interés, y siguid el camino de la ma-
triceria del producto por Brasil y Alemania, hasta que se
dejd de fabricar en ambos paises y perdid su rastro total-
mente. En 1990 me incorporo a la firma y juntos potencia-
mos la idea de conseguir @sa matriceria para recuperar la
marca. Paralelamente fuimos desarrollando varios juegos
de armado que nos posicionaron como uno de los fabrican-
les mas importantes de esta categoria de juguetes didacti-
cos. ¥ en 2002, cuando comenzamos a exportar a Brasil, ya
con mis otros hermanos dentro de la empresa, nuestro re-
presentante en ese pais se pone a investigar y le llegan ru-
mores de que la matniceria de Rasti estaria en una ciudad
brasilera.

~Entonces, jqué hicieron?

-Después de mas de un ano siguiendo esta pista, descubri-
mos que |a matriceria estaba en Blumenau, mantenida como
un tesoro celosamente custodiado en uno de los depdsitos de
la fabrica alemana de instrumentos musicales Hering. Ahi se
produce una revolucion en nuestra familia y después de varios
viajes comienza la operacidn rescate. Finalmente en 2006, ya
con las matrices en nuestro poder, comenzamos a poner en
marcha Rasti en Argentina, con disefadores que debido a sus
edades también pertenecen a la generacion Rasti y son admi-
radores del sistema. Asi nos aseguramos de que la ideologia
Rasti sea bien conocida y compartida por todos los que traba-
jan en el desarrollo de este regreso
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Nuavas propuestas

~i0ué es la ideologia Rasti?

=En un estudio de mercado les preguntamos a los papas qué
recordaban de Rasti, y decian: "con eso jugabamos en seno”,
Se referian a que eran protagonistas del juego, a que no te-
nfan una actitud pasiva como sucede ahora con muchas pro-
puestas del rubro juguetes. Ademads, nosotros vemos que el
padre que es fandtico de la marca le da gran importancia al
hecho de que se trata de una propuesta familiar y estimulante
que les permite compartir el juego con sus hijos, a que no es
algo bélico y que es para coleccionar. Todos estos son los va-
lores que la marca tenia onginalmente y que definén lo que
llamamos ideologia Rasti.

~iQué otros datos les proporciond ese
estudio de mercado?

~Entre otras cosas, queriamos ver cudl
era el posicionamiento actual de la mar-

ca en la mente de los mayores. Nos sor-
prendimos porque los chicos, a causa de

los padres, nombraban cualquier ladrilli-

to como Rasti, como genérico; el papa a compra
llamaba Rasti a todo tipo de ladrillito y adrillo, qi
por esto el chico estaba al tanto de Rasti exist
Rasti. El estudio también nos aportd da- viana dat

tos sobre nuestros competidores y la si-

tuacién actual del mercado. En base a -
toda esta informacion pensamos la es- s
trategia de posicionamiento de nuestra ;
nueva propuesta. Ge caid

—iCual es esa estrategia?

—{ueremos crear valores para este producto

y que el consumidor no vaya a comprar cualgquier ladrillo,
gue sepa que Rasti existe y que tiene determinadas cuali-
dades. Por supuesto que siempre va a existir una alternati-
va muy barata para los padres que quieran algo mas econd-
mico, pero ése no es el canal en el cual queremos trabajar.
Pretendemos ser el referente del ladnillo de calidad argen-
tino y asi posicionar la marca en un lugar destacado en el
mercado nacional. Por otra parte, creo que Rasti va a con-
tribuir a amphar el mercado de la categoria ladrillos, algo
que le va a servir a todas las marcas importantes. Después
hay que ver como aprovecha cada uno esta ampliacidn de
la categoria.
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—5i nos detenemos en el producto en si, ;qué caracteristicas
destacadas presenta en esta nueva etapa?

-Ahora cada caja trae mas piezas, para que se puedan ar-
mar cosas mas grandes, mas parecidas a los modelos rea-
les. Ademds, sumamos variedad y colores y la parte estéti-
ca esta mas desarrollada que en los articulos originales.
Las maquetas son todas nuevas porque las anteriores eran
importantes para el momento pero muy infantiles. Se las
encargamos a un estudio de disefio industrial al que le
transmitimos nuestra necesidad de elegir modelos para ar-
mar que representen a la Argentina, ¥y en base a este re-
querimiento el estudio desarrolld las maguetas. Asi surgie-
ron, por ejemplo, el rompehielos Irizar, un tractor, el

complejo Zarate-Brazo Largo, entre otros.

—iCuantos modelos presentaron ahora?
-En esta primera etapa lanzamos siete
modelos, cuatro de transporte y tres de
construcciones, pero ya lenemos pensa-
10 vaya do sumar otros para la temporada si-
guiente. lgualmente nuestra idea s, an-
tes que sumar muchos modelos, tener
un Rasti de buena calidad, que se perci-
ba de muchas piezas con las que se pue-
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una bolsita de ladrillitos para que el chi-
co juegue. Y por eso también estd enfo-
cado hacia el padre, a que comparta un
rato de juego con el hijo.

—iRasti se fabrica integramente aca?

~5i, se produce todo aca. Nos encontramos

con que la matriceria, que es de los afos 70, era muy desa-

rrollada para la &poca, inclusive hoy s muy moderna. Enton-

ces hubo matrices que no funcionaron por su complejidad y

también otras que no funcionaron porque estuvieron muchos

afios sin usarse. Asi que a muchas de las matrices tuvimos

que rehacerlas o fabricarlas nuevamente, pero las piezas
son todas las originales.

—¢Qué recepcion tuvo el lanzamiento en el mercado local?

-Nuestro miedo era que Rasti comenzara a competir con
Blocky, otra linea nuestra de ladrillos, pero nos encontramos
con gue el cliente se dio cuenta de que es algo completamente
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distimo; las ventas de Blocky sumentaron
y todos compraron Rasti. Los comerciantes

sosteenen qué & arficulo & wendia
gy ben én @l pasado y qua
con &l nuevo patkaging y kas
nnovaciones que e hicsimos
S8 wa @ vindes mischo ahora

En defimitiva, la recepcitn
Quel Ty gndrg oS Comcisn-
185 Supend nuestrads expaciat
was, Inclusive supdfd s ashimados
O vENAS que teniamos

=i Hay planes de exportar Rasti en el
cora plazo?

-Mugstra BSIrAl ol pard axporian @5 que
o8 productos qui lankamos en uha em
porada los ofrecemos en ¢ axtenor en la
siguante, Hatemos a3 para cumplie po
méra can los chants |otales y para tengr
una idea real del precio v die los costos
Cuanda uno lanza un producto, todo es

estimado. Entonces, como en comedcio
exterior s trabaja con muy poco margen
hay que ajustar boen todos los detalles para que deje ulilida-
des. Asi g Rasth s& empiera a expodtar 8 los paises de

Rasti

Sudamiérica para fin de afo, aun:
gua la gente de Brasil lo quetia
antes, porque alka el jeego
tambsdn tieng gran impoetan:
cia en lo infancia de muchas
piErEOnas

~Finalmente, jcoales son los desafios
del futuro para esta propuesta?

~Pretendemos integrar la computado-
ra y &l Rasti para generar el Rasti
del siglo XXI. Es decir, un juego mas
tecnolbgico, mds cibernético, gue ini-
cie @ los chicos de esta generacidn
en ¢l mendo de la robdtica ¥ en la
programacidn de sistemas inteligen-
1es, Afrontar este desafio con éxito
nos permitiria alcanzar uno de los ob-
jetivos importantes Que nos propusi-
mos al rescatar un produecto emble-
matica de la industria nacional: el de
contribuir al resurgimiento de la en-
sefanza técnica v al crecimiento de la

industia en nuastro pals, acompafianda
con @l sistema Rasti a nuevas generaciones de futuros
técnicos o indusiniales, §




	Bionatal-1
	Bionatal-2
	Bionatal-3

